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Perspetivas globais dos FSC

consumidores sobre
preocupacoes climaticas,
protecao florestal e
compras responsaveis

ﬁ ﬁ ﬁ ﬁ Uma das maiores pesquisas de consumo do mundo sobre florestas, que entrevistou
40.802 consumidores em 50 paises revela

Principais preocupacoes com as florestas em 29 paises
onde esta pergunta foi efetuada:’

Perda da Biodiversidade Alteracoes Climaticas Desflorestacao

Os consumidores esperam sustentabilidade florestal’

esperam que as empresas
garantam que os produtos de dizem preferir escolher
madeira/papel e embalagens 60% produtos que ndo contribuem
que vendem ndo contribuam para as alteragdes climaticas
para a desflorestagcdo

acreditam que as informagoes sobre

sustentabilidade dos produtos 62% dizem tentar comprar produtos o
devem ser certificadas por uma embalados com materiais renovaveis

organizagdo independente
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Os consumidores estdo a tomar agdes’

3emcada 4 dizem 2em cada 4 dizem poder
preferir escolher ajudar a proteger as
produtos que florestas ao adquirir
ndo prejudiquem produtos certificados por

as plantas e os animais organizacdo independente

Os consumidores confiam no FSC

O FSC é a entidade mais confiavel para proteger as florestas, com um indice de confianca
superior ao dos governos e das empresas privadas.
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Confiancga
liquida negativa

12% FSC
10%  Rotulos de Certificacdo

7% Instituicoes de caridade/ONG ambientais
Empresas que

fabricam/vendem produtos de 1% .
madeira/papel/embalagens

Governos

O FSC é o sistema de certificacdo mais reconhecido em todo o mundo?
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O FSC é especialmente reconhecido em

gi’ /

Africa Asia Pacifico América Latina América do Norte

D= Africa do Sul 67% [ Vietname 63%  oue Holanda 86% Brasil 63% l2) México 47%
=B Quénia 57% == Tailandia 61% B Chile 46% |%| Canada 42%
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Aos olhos dos consumidores, as marcas associadas ao FSC tém uma
clara vantagem.

° dos que reconhecem o FSC
59 / escolheriam produtos certificados (o]
o
pelo FSC, em vez de produtos (o
equivalentes ndo certificados
dos consumidores que

reconhecem o FSC
afirmam que sdo mais

o dos que reconhecem o FSC propensos a confiar
44 / afirmam que pagariam mais numa marca, se ela
o -
por produtos certificados oferecer produtos
pelo FSC certificados pelo FSC.

Influéncia do FSC na confianca na marca em diferentes paises’

ZiZ Quénia 94% México 89% >= Africado Sul 87% ** China 86% mm |ndonésia 86%

Os consumidores manifestaram-se. : , 5 FLORESTAS
PARA TODOS
ESC PARA SEMPRE

Junte-se & nossa missao de proteger as florestas do mundo.
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